Торгово-промышленная палата Российской Федерации
Международный институт менеджмента объединений предпринимателей

Профессиональная программа повышения квалификации
«Современный маркетинг: от выживания к росту»
(22 ак.ч. // онлайн)

ПРОГРАММА

	1-ый день: 21 апреля  2026 года  

	11:00
- 11:05
	Открытие образовательной программы
	Анна Палагина, ректор АНО ДПО МИМОП, д.э.н.

	11:05
- 12:35
	Модуль 1. Соцсети как канал продаж: 
не просмотры, а результат 

Проблема: Многие используют соцсети как «галерею красивых картинок», но не видят роста клиентов.

Решение: Превратить социальные сети из медиа-каналов в рабочие воронки продаж.

Темы:
· Где живёт целевая аудитория? Почему именно эти платформы — главные точки контакта с платежеспособным потребителем.
· Закон и безопасность: как вести соцсети, учитывая нормативные требования (без страха блокировок).
· Стратегия vs тактика: как выстроить долгосрочный план, а не гнаться за трендами.
· Позиционирование: как быть заметным среди шума? Уникальное торговое предложение для B2B и B2C.
· Воронка продаж в соцсетях: от первого взгляда до сделки. Как сделать её прогнозируемой, отслеживаемой, масштабируемой.
· Личный бренд собственника: как стать голосом компании.
	Константин Загуменов 
— 6 лет в продвижение брендов в соцсетях
— 9000+ клиентов в агенстве: среди клиентов — Б24, Т-Банк, Яндекс Плюс, ВК Реклама и не только
— сооснователь «Медиа Сквад» — 50 млн подконтрольной аудитории в соцсетях, 3 млрд просмотров в квартал. Одно из единственных агенств, которые дают гарантию просмотров, подписчиков и лидов.

	12:35
- 12:45
	Перерыв

	12:45
- 14:15
	Модуль 1. Соцсети как канал продаж: 
не просмотры, а результат 
продолжение
	Константин Загуменов 


	14:15-14.30
	Перерыв

	14.30-16.00
	TenChat: новая эра цифрового маркетинга в России


Проблема: Все говорят про «новый LinkedIn», но мало кто понимает, как там работать.
Решение: TenChat — не просто площадка, а будущее деловой коммуникации в России.

Темы:
· Почему TenChat — это «российский LinkedIn нового поколения»? Цифры, статистика, динамика роста (8 млн+ предпринимателей).
· Как писать статьи так, чтобы набирать сотни тысяч просмотров среди бизнес-читателей? 
· SEO-индексация материалов через ТенЧат как главный драйвер конкуренции в браузера
· Будущее рекомендаций. Как нейросети рекомендуют пользователям компаниям и как попасть в этот список рекомендаций через ТенЧат?
· Экососитема возможностей — маркетплейс заказов, HR-биржа, инвестицонная ветрина, бизнес-тиндер, база контактов и не только

	Владислав Антонов
— директор по маркетингу института ТПП РФ // сооснователь «Нейромедиа»
— разрабатывает медиаконтент через ИИ для Газпром, Сколково, Метрополитен и не только
— спикер ПМЭФ 2025, Сбер, ВШЭ, ВК Образование

	2-ый день: 23 апреля 2026 года

	11:00
- 12:30
	Креативность, которая работает: даже если вы в тяжёлом B2B


Проблема: «У нас же серьёзный продукт — как мы можем делать мемы?»
Решение: Креативность — это не про мемы, а про понимание человека. И она работает в любом сегменте.

Темы:
· Что такое креативность в маркетинге? Не про "придумать слоган", а про решение бизнес-задач.
· Как развить креативное мышление: техники, практики, упражнения.
· Как писать цепляющие сценарии: структура сторителлинга, работа с эмоциями, вызов доверия.
· Инфоповышение: как сделать контент полезным, но интересным?
· Разбор успешных кейсов:
· Aviasales — как говорить о скучном (поиск билетов) с душой.
· Геркулес — как обычный продукт стал культовым.
· Купер — как стрельнуть так, что ваше название говорит вся молодежь.
· Адаптация под реалии регионального бизнеса: как применить эти подходы с ограниченным бюджетом?


	Герман Ахмедов
— 250 тысяч подписчиков/ 14 тысяч подписчиков ТГ-канал
— 100+ млн просмотров в месяц на личной блоге
— продюсирует Оскара Хартманна, самый популярный напиток в стране LIT ENERGY и сборную UFC

	12:30
- 12:40
	перерыв

	12:40
- 14:10
	Креативность, которая работает: даже если вы в тяжёлом B2B
продолжение

	Герман Ахмедов


	3-ий день: 24 апреля 2026 года

	11:00
- 12:30
	MAX — новая эпоха digital взаимодействия в стране

Проблема: в MAX зарегистрировался каждый, но до сих пор неясно, как адаптировать бизнес с новым мессенджером
Решение: пройдемся по готовому чек-листу, как монетизировать присутствие компании в MAX

Темы:
· Чем отличается от старых мессенджеров? Возможности для бизнеса: поиск партнёров, заключение сделок, привлечение инвестиций.
· Как строить паблик на новой площадке? На что сделать упор в блоггинге?
· Как привлекать через внешние площадки и удерживать аудиторию?
· Почему важно начать сейчас? Шанс быть первыми. Поздно пришедшие будут только потребителями контента.
	Егор Румянцев

— 4 года в продвижении брендов в Телеграм
— Привёл более 1 миллиона аудитории для онлайн-школ, бизнесов и пабликов
— создает сеть пабликов в MAX с аудиторией до 500 тысяч человек к концу года.

	12:30-12:40
	Перерыв

	12:40-13:25
	ABM-маркетинг: персонализация как ключ к B2B-росту


Проблема: Холодные рассылки не работают.
Решение: ABM (Account-Based Marketing) — самый эффективный инструмент в B2B сегодня.

Темы:
· Что такое ABM и почему он работает лучше массовых рассылок?
· Как выбрать ключевые компании-цели?
· Персональное предложение: как показать, что вы понимаете их боль?
· Мультиканальный заход: соцсети, email, личные встречи, совместные мероприятия.
· Автоматизация без потери человеческого лица.
· Кейс: как компания из Новосибирска закрыла сделку с федеральным игроком через 14 точек контакта.
· Как внедрить ABM в условиях небольшой команды?
	Владислав Антонов
— директор по маркетингу института ТПП РФ // сооснователь «Нейромедиа»
— разрабатывает медиаконтент через ИИ для Газпром, Сколково, Метрополитен и не только
— спикер ПМЭФ 2025, Сбер, ВШЭ, ВК Образование

	4-ый день: 27  апреля 2026 года

	11:00
- 12:30
	Репутация: ваш самый ценный актив
Проблема: Репутация часто воспринимается как «что-то про пиар», а не как стратегический инструмент.
Решение: Репутация — это основа доверия, лояльности и стоимости бизнеса.

Темы:
· Что такое репутация в 2025? Это не только отзывы, но и экспертность, поведение собственника, стиль коммуникации.
· Как контролировать репутацию: мониторинг, реагирование, усиление.
· Анализ репутации: какие метрики смотреть?
· Как укрепить репутацию: через экспертизу, истории, участие в сообществах.
· [bookmark: _GoBack]Роль собственника: как его публичное поведение влияет на компанию.
· Кейсы: кто выигрывает, когда репутация — часть стратегии.

	Никита Прохоров
· Бизнес–тренер, руководитель Reputation Lab компания №1 по репутации в сети 
· Сертифицированный трекер стартап проектов и методолог предпринимательского образования
· Автор трех бестселлеров
· Наставник и лектор МИМОП ТПП РФ,  ПУТП, МСП, Росмолодежь, Знание
· Призер премии «Деловая книга года»
· Человек года Loyalty Awards Russia
· Международная степень Executive MBA

	12:30
- 12:40
	Перерыв

	12:40
- 14:10
	Репутация: ваш самый ценный актив
Продолжение
	Никита Прохоров


	14:10-14.20
	Перерыв

	14:20-15:05
	ИИ — ключевой инструмент маркетинга. Как системно подходить к развитию бизнеса.

Темы:
· Как через ИИ анализировать текущую ситуацию: сбор данных, интервью с командой, конкуренты.
· Как через ИИ формировать ТЗ: от размытой идеи до понятной задачи для исполнителя.
· Как работать с нейросетями: что можно делегировать, а что — нет.
· Как через ИИ проверять гипотезы: 
A/B тесты, мини-эксперименты.

	Владислав Антонов
— директор по маркетингу института ТПП РФ // сооснователь «Нейромедиа»
— разрабатывает медиаконтент через ИИ для Газпром, Сколково, Метрополитен и не только
— спикер ПМЭФ 2025, Сбер, ВШЭ, ВК Образование

	15:05
- 15:15
	Завершение образовательной программы 
	Анна Палагина, ректор АНО ДПО МИМОП, д.э.н.

	27.04.-29.04
	Аттестация





